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学生倒奶 小问题大问题都要关注
　　“湖南邵阳隆回县
某小学学生把营养餐奶
倒入水沟”的一段视频
引起广泛关注。涉事学
校湖南隆回县罗洪中心
小学相关负责人称：学
生营养餐由县里统一配
送，统一时间食用。学
生倒掉餐奶确有其事，
原因是天气太冷，有学
生喝不完，怕过期才倒
掉。
　　从视频来看，学校
那个水沟里全是白色的
牛奶，真是让人心疼。
目前，官方回应是这样
的：学生奶为免费提供，
因为有些孩子把牛奶放
在书包里过期了才喝，
所以老师要求在校食用，
不得带回家，结果有的
孩子因为牛奶较凉喝不
完，就将其倒掉。
　　这样看来，此事的

发生应该是管理衔接上
的“小问题”——老师
不该“简单粗暴”地告
诉孩子不能把牛奶带回
家，而是应该教他们学
会看食品的保质期，让
他们明白食用过期牛奶
的危害。这样的话，怕
牛奶凉不想喝的孩子就
可以放学后把奶带回家
加热后饮用。
　　关于学生牛奶，还
应注意其他问题。
　　此前有媒体报道，
早在 2016 年，就有学生
家长通过红网“问政湖
南”平台反映，给学校
供奶的湘蜜乳业没有供
奶资质，却垄断隆回县
300 多所学校学生奶的供
应。文中说，孩子们反
映“湘蜜”学生奶不好喝，
所以就给倒掉了。
　　根据《国家“学生

饮用奶计划”推广管理
办法》，中国奶业协会
对符合本办法规定的申
请生产学生饮用奶的企
业，许可其使用中国学
生饮用奶标志，签订许
可使用合同并予以公告；
未经中国奶业协会许可，
任何单位和个人无权使
用中国学生饮用奶标志。
　　在引发争议的湖南
湘蜜乳业有限公司官网
可以看到，他们声称自
己是“湘中南唯一国家
学生奶定点生产企业”。
　　在“中国学生饮用
奶计划网”则可以看到，
中国奶业协会按照行政
区划公示了全国各地的
注册企业，不但包括企
业名称、注册文号，还
有有效期限。点击企业
名称，还会出现企业的
简介。相关记录中，北

京的注册企业有两家，
全都是市场知名品牌；
湖南的一共有四家，其
中却无“湖南湘蜜乳业
有限公司”。
　　这四家中，湖南南
山牧业有限公司和湘蜜
一样，也在邵阳，点击
后可以看到其官方介绍
为：湖南省唯一一家通
过有机奶源认证的乳制
品生产企业……成为湖
南省政府、邵阳市各级
政府、事业单位对外接
待的第一选择；此外，
有超过 40 万中小学生饮
用“南山草原”牌学生
牛奶。
　　这样看来，“湘蜜”
官网说自己是“湘中南
唯一国家学生奶定点生
产企业”，肯定不靠谱。
至于说话不靠谱之外，
牛奶是否靠谱，显然还

需要权威部门进一步展
开调查。
　　虽说免费，但学生
奶不是天上掉下来的，
如果家长没花钱，就是
财政花了钱、纳税人花
了钱，不好喝甚至不靠
谱的奶给孩子喝，孩子
又倒掉，这显然有违“学
生饮用奶计划”的初衷。
　　俗话说“再穷不能
穷孩子”，除了查清此
事原委，倘若以后那些
高端品牌以“优异品质
和极佳口感”，成为学
生奶“第一选择”，而
不再是“对外接待的第
一选择”，那么家长们
肯定会额手相庆，而不
再是上网发帖。
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　　江苏省消保委日前
发布预包装食品生产日
期“易除抹、易脱落”
问题体验调查报告。调
查显示，粮油、饮料、
零食、酱调等领域都发
现生产日期“易除抹、
易脱落”问题。存在生
产日期“易除抹”问题
的占样本总量的 83.6%，
主要存在于塑料包装食
品上。进口预包装食品
也存在此类问题。超市
自主品牌食品的这一问
题较为严重。（12 月 18
日《扬子晚报》）
　　就在这几天，一家
老字号陷入“过期蜂蜜”
的舆论漩涡，由此引发
人们对食品生产日期的
再次热议。江苏省消保
委发布的预包装食品生
产日期“易除抹、易脱
落”问题的报告，自然

也备受网友关注，何况
是八成预包装食品的生
产日期“易除抹”呢？
《预包装食品标签通则》
早就规定，预包装食品
的生产日期应“清晰、
醒目、持久”。八成预
包装食品的生产日期“易
除抹、易脱落”则说明，
不少预包装食品生产日
期的标注并没有达到“持
久”的要求。
　　这个问题是小问题
吗？显然不是。生产日
期是食品成为产品的日
期，它承载着食品保质
期等重要信息。即便生
产日期标注做到了相关
规定中的“应使消费者
购买时易于辨认和识
读”，但消费者在使用
过期中，一不小心除抹
掉了生产日期，或者生
产日期自行脱落，又如

何分辨食品是否过了保
质期？笔者在生活中就
常有这类困惑，比如一
桶食用油、一袋面粉使
用或放置一段时间后，
突然发现没生产日期了，
又忘记了购买时间，是
否过了保质期，只能靠
猜测。
　　需要指出的是，食
品生产日期“易除抹”，
给惯于篡改生产日期、
售卖过期食品的不法商
家提供了天赐良机。食
品生产日期标注分为激
光打印、喷码打印、钢
印。对于喷码印刷的生
产日期，江苏省消保委
体验人员拿酒精棉片轻
轻一擦，就擦得干干净
净；而简易喷码机在网
上只要几十元就可买到。
而标注于瓶盖或塑料薄
膜上的生产日期只需轻

轻一拧或手撕，就很容
易更换——某电商平台
出售的塑料瓶盖、塑料
封膜每个不足 0.1 元。
　　食品生产日期“易
除抹”不是个小问题，
关系到消费者的舌尖安
全与生命健康，关系到
市场秩序。这些年，对
危害消费者健康、扰乱
市场秩序的篡改食品生
产日期行为，相关部门
不断打击，为何打而不
绝？原因多多，但恐怕
也与生产日期“易除抹、
易脱落”不无关系。“食
品安全法”明确规定，
禁止生产经营标注虚假
生产日期、保质期或者
超过保质期的食品、食
品添加剂。然而 , 一个生
产日期“易除抹、易脱落”
的问题，就可将这条严
规化为无形。

　　现在到了重视此问
题的时候了。据报道，
在最新修订的《食品安
全国家标准预包装食品
标签通则》（征求意见稿）
中，有“应清晰、醒目、
持久……不应与食品或
其包装物（容器）分离”
之条款，江苏省消保委
建议增加“不易被除抹”
的条文，为行政执法提
供办案依据。这当然是
必要的。另外，还要倡
导厂家尽可能采用激光
打印、钢印等标注生产
日期，少用易除抹的喷
码打印，同时，尽量杜
绝标注于瓶盖或塑料薄
膜上。要知道，生产日
期不牢固，就有造假可
能。
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生产日期“易除抹”不是个小问题

上头条，找华早

　　近日有媒体报道称，
江苏南京市一家餐厅宣
传单上打出了所用鸡蛋
“专供”等字样。对此，
南京市工商管理局广告
处表示，商家行为涉嫌
严重违法，“专供”属
于广告法禁用词汇。（12
月 19 日《新京报》）
　　在商家的营销套路
里，“专供”不仅能够
保障食品安全，还能够
满足部分民众符号消费
的需要，能够制造一种
“高人一等”的阶层边
界与身份认同。一些商
家之所以迷恋“专供”
炒作，因为这样不仅能
够抬高商品的身价，也
能够提高商品的销量，

从而让自己“荷包鼓鼓”。
　　和一些楼盘热衷取
“洋名字”异曲同工，“专
供”也想实现“换个新
名头，草鸡变凤凰”。
在消费社会，商品不仅
具有满足衣食住行用等
需求的实用功能，还具
有抽象的符号功能，即
社会表现和社会竞争的
功能；部分人热衷利用
消费上的差异来彰显自
己的独树一帜，渴望“高
人一等”，所消费的商
品显然要与众不同。
　　消费那些一般人买
不起、没有“门路”买
不到的商品，选择那些
看上去别出心裁的商品，
不仅彰显了一个人经济

实力的大小，也折射出
一个人的趣味、审美、
格调与品位等文化资本
的厚薄，甚至表明了一
个人的人脉、关系、能
量等社会资本的多少。
为了赢得自我认同与社
会认同，一些人热衷追
逐“专供”，试图以此
来显示自己的成功，试
图以此来满足自己的“身
份焦虑”。
　　通过这样一套环环
相扣的“组合拳”，商
家一步一步解开了消费
者的钱袋子。与“专供”
相伴随的，就是“高端
群体”、“成功人士”
等具有诱惑力的营销话
语。迷恋符号消费，不

仅让一些消费者多花了
冤枉钱，也加剧了社会
风气的浮躁与功利，还
造成了不正当竞争，破
坏了市场秩序。这样的
失范行为，显然需要纠
偏。
　　在注意力经济时代，
“看点就是卖点，注意
力就是生产力”；为了
吸引消费者的注意力，
一些商家无中生有、夸
大其词、移花接木，不
择手段地进行炒作，即
使引起否定性的注意也
在所不惜。为了迅速进
行利益变现，为了“挣
快钱”“挣大钱”，少
数商家使出了浑身解数，
“专供”只不过是他们

用来炒作的一种工具。
如果当他们发现“专供”
不能帮助他们立竿见影
进行牟利，就会换一个
别的工具。至于所谓的
“专供”到底品质如何，
他们并不关心。
　　“专供”炒作不仅
背离了社会规范，也背
离了开放、平等、共享
的时代浪潮。只有对不
讲规则意识和边界意识
的商业营销进行及时、
有力地惩戒，让商家不
敢“钻空子”，故弄玄
虚的“专供”炒作才会
越来越少。
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炒作“专供”背 离了社会规范


