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　　华夏早报四川成都讯（首席
记者 张存猛 记者 唐廷春 小王
芳 周立新）从普通的打工仔，
一步步提升为设计师、销售明星、
自创品牌到自主建厂。杨勋禄的
人生创业历程，可谓是值得肯定
和学习的，给现在的年轻人树立
了良好的榜样和楷模，是一本实
实在在，可学性极强的励志课本。
　　杨勋禄，一位普通的四川成
都市简阳涌泉镇农村孩子。由于
祖祖辈辈都是埋头苦干的老实农
民，生活条件极为艰苦。原本成
绩优异的杨勋禄，1993 年初中
毕业后就辍学，随着南下广东打
工潮的兴起，跟随同村的孩子们
一起远赴广东，寻求谋生的道路。
　　初到广东的杨勋禄先后进了
五金厂、家具厂等但他都没有呆
多久。最后，出厂进了一个建筑
工地跟随一位师傅，当徒弟学习
装修设计和装饰手艺。
　　都说笨鸟先飞，深知自己文
化底子薄的杨勋禄，凭就着农村
孩子吃苦耐劳、任劳任怨的干劲，
悉心向师傅学习装修设计、工程
安装等技术的同时还不断购买专
业书籍吸取知识。几年下来，他
不仅搞懂了师傅所教的技能，自
己也提出一些新的思路和想法。
　　后来，杨勋禄为了增加收入，
辞掉工地上的工作，1996 年回
到离老家较近的成都市，应聘
到一家建材公司从事销售业务，
成了一名普通的业务员。由于，
自己有着对建筑设计和装修的了
解，杨勋禄跑起业务来就游刃有
余，与其他同事相比他的业绩一
直名列前茅。而后杨勋禄又在成
都市成华区科技园从事五金、卫
浴行业实体产业的运营与销售。
那些年，杨勋禄骑着一辆自行车
在市内外跑产品、访客户再到坐
火车硬座跑宜宾市、遂宁、绵阳
和云贵川渝等各地区进行洽谈业
务活动。
　　靠着多年的市场实践经验，
杨勋禄对国内卫浴市场的需求空
间和发展潜力尤为感兴趣。他发
现：在国内卫浴行业发展初期，

卫浴企业所需要的材料配套很不
完善；卫浴企业如果想实现创新，
必须是自己先设计，然后根据设
计图纸主动去找一些材料配套厂
家共同开发；这就大大增加了企
业的创新成本和时间周期。因为，
面对不断变化的市场需求，卫浴
厂商心有余而力不足。
　　杨勋禄告诉华夏早报记者，
卫浴是定制化产品，要实现产业
化，首先要突破定制类产品难以
实现大规模标准化生产的瓶颈。
制约因素除了生产环节外，还有
售后服务、现场安装等环节问题。
所以不可能像家具、电器行业随
心所欲地生产、库存、出货、安装。
　　杨勋禄强调道：卫浴行业与
其他行业不大相同的是，在行业
快速发展的背景下，卫浴业现今
存在的制约行业健康成长的主要
问题并不在市场、也不在终端，
而在于行业内部。作为定制类企
业，发展阶段并不能简单追求经
销商越多越好，或生产量越大越
好，其成败的关键在于品牌、技
术、管理及组织水平等综合实力
的整体结合程度。
　　有了这种远谋而深层次的思
考后，杨勋禄想在行业内有更高
的发展。于是他便自筹资金，于
2009 年在成都市广汉市南兴镇
创建了自己的生产工厂——四川
省欧兰特卫浴有限公司。
　　在杨勋禄真抓实干，务实创
新，品牌品质引领下，如今的四
川省欧兰特卫浴有限公司在四川
省广汉市建设起了，属于欧兰特
卫浴自己的生产基地，以卫浴柜
为拳头产品。公司以中国卫浴
柜——成都造，为己任；科技创
新，引领市场和誉满全球为恪守。
　　目前为止，四川省欧兰特卫
浴有限公司已拥有一个 2 万平方
左右的生产基地。拥有 20 年历
史的欧兰特卫浴，已荣升为成都
市浴室柜协会副会长单位。已经
成为了一家集研发，生产销售各
类卫浴洁具系列为一体的大型企
业。
　　公司自创建以来一直秉承：

以新颖的风格拓展市场，以精细
的作风打造精品，以严谨的态度
持续改进；以亲情的服务满足顾
客的一体化管理方针；采用同行
众厂家管理之精髓，云聚了多位
设计专家精心雕琢的高品质低价
位的产品，将中西方现在卫浴理
念相结合，形成独具个性的风格。
　　都说市场不相信眼泪。弱者，
流泪止步，强者含泪奔跑。就目
前国内卫浴市场的行情，杨勋禄
颇有感触地告诉华夏早报记者，
随着“交钥匙”工程的逐渐增多，
一线城市地产购房送地板、送橱
柜、送卫浴的现象已普及，但送
卫浴的现象却极少，这就给卫浴
厂商为主业定制化产品提供了温
床。无论是精装修还是毛坯房，
卫浴成了必需品，给卫浴行业提
供了无限发展空间。
　　据了解，近年来竞争激烈的
卫浴，迎来了越来越多的国际对
手。为了争抢市场这块巨大蛋
糕，国际建材巨头纷纷在国内投
资建厂，国内企业也将销售重点
由国际市场转向国内。世界十大
卫浴品牌已有 8 家在国内设厂或
贴牌。从专卖店到旗舰店到体验
馆，究竟是企业营销的概念炒作
还是发展的升级创新？布置越来
越精美的体验馆，是否将成为未
来卫浴渠道主流？
　　经过近年来的迅速发展，杨
勋禄不但重视企业自身发展，还
主动承担社会责任，出资捐助家
乡学校修建和乡村道路灯工程，
还招收残疾人入公司上班等公益
事业。真正做到了，自身发展不
忘本的可贵品德。现在的欧兰特
卫浴产品已经远销到云贵川渝、
新疆、西藏和东北等地区。
　　据悉，四川省欧兰特卫浴有
限公司专业从事卫浴等产品二十
年，全屋定制五年。公司涉足合
作的开发商有：华润二十四城、
华润凤凰城和重庆朗基八俊里等
上百家项目。未来公司力争把欧
兰特卫浴打造成国内知名品牌，
区域性代表品牌，做消费者喜爱
产品。
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　　就当前国内卫浴的发展
趋势，杨勋禄颇有忧虑地告
诉华夏早报记者，他说：目
前国内卫浴行业存在着一个
最大的“软肋”，那就是缺
少自主品牌。国内卫浴企业
要在愈演愈烈的竞争国际化
的市场中分享一杯美羹，需
要好好地设计，提高企业决
策技术创新合作意识到设计
质量服务品牌等运作能力。
作为国内高端消费的五星级
宾馆对卫浴消费为什么会选
择国外品牌卫浴产品，而舍
去国内物美价廉的卫浴品牌
产品？这是一个国内卫浴业
不得不深思面对的残酷现实。
　　诚然，在消费市场上，
可以看到在卫浴产品的概念，
消费者已经远远突破过去的
传统观念。作为现代化生活
的标志性用品，它已经进入
人们生活的方方面面。对于
其功能，消费者不仅要求具
有其卫生清洁功能，还要求
集保健功能欣赏功能科技以
娱乐功能于一体。
　　从消费者的消费趋势来
看，在未来的市场上，卫浴
将呈现出品种多样化的发展
趋势是不言而喻的。设计风
格从单纯的使用价值逐渐简
洁大方，愈发注重使用性审
美性的结合，从重外观到重
功能卖点，从多功能到实用
型，并且在时尚休闲科技功
能的基础上融入个性自然谐
人性关怀的卫浴空间。
　　如何用不同个性的浴室
来展示不同主人的个性生活
方式？如何将简单谐美引入
卫浴环境？如何将人文关怀
融入卫浴设计中？将越来越
受消费者和上下游企业关注。
这点，四川省欧兰特卫浴有
限公司，在总经理杨勋禄的
带领下，正敏锐观察市场动
向，不断科技创新，做出消
费者满意和引领市场潮流的
风向标产品。
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专访四川省欧兰特卫浴有限公司总经理杨勋禄

上图为欧兰特卫浴产品。


