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网红经济要“流量”更要“规矩”
　　这个国庆假期，江
西景德镇街头上演了一
幕“李逵遇李鬼”的现
代戏。一辆顶着“网红
鸡排哥”招牌的三轮车
正要开摊，就被城管人
员拦下劝返。“没有报
备吧？没有报备就没有
（摊位）的。”城管人
员这句朴实的话，道出
了城市管理的底线与规
矩。
　　就在不远处，真正
的“鸡排哥”摊位前排
起长龙，有游客甚至早
上 9点就来等候下午才
出摊的“鸡排哥”。一
热一冷，一兴一衰，对
比鲜明，引人深思。这
不禁让人想起那些曾经
红极一时又迅速沉寂的
“网红”景点和“网红”
产品，它们的故事反复
印证着一个道理：没有
规矩的流量，终将是昙
花一现。

　　“鸡排哥”的走红
堪称现象级。其“脱口
秀式”销售风格让“炸
不到位，我无法原谅自
己”等金句传遍网络。
短短 8天，抖音账号粉
丝突破 60 万，“鸡排
哥文学”相关话题播放
量达 1.5 亿次。流量为
景德镇带来了实实在在
的收益——酒店入住量
增长 30%，20 至 30 岁
的年轻人成为游客主力
军。
　　面对这“泼天的富
贵”，景德镇相关部门
展现出难能可贵的管理
智慧。不是简单粗暴地
“一禁了之”，也不是
放任自流地“照单全
收”，而是通过成立工
作专班、设置 12 个分流
摊位、特聘“鸡排哥”
为“文旅推介官”等创
新举措，既保住了流量
热度，又维护了市场秩

序。这种“管而不死、
活而不乱”的做法，正
是“网红经济”健康发
展的关键。
　　反观那个被劝返的
“冒牌鸡排哥”，他的
问题不在于摆摊谋生，
而在于破坏了规矩。弘
文社区工作人员说得很
明白：“这里原本就是
一个便民集市，此前的
摊主报备后可以继续摆
摊，未报备的直接来摆
摊，会被劝返。”也就
是说，规则面前，人人
平等，不会因为谁火了
就可以特殊，也不会因
为谁模仿网红就可以网
开一面。
　　“鸡排哥”本人的
清醒同样令人赞赏。面
对爆火，他暂不考虑直
播带货，希望细水长流
做好本职工作，严格把
控食品安全。这种对职
业的敬畏、对规则的遵

守，恰是其能够持续走
红的内在原因。这与那
些急于变现、忽视质量
的“网红”形成鲜明对
比。
　　放眼当下，“网红
经济”已成为推动消费、
拉动就业的重要力量。
但与此同时，虚假宣传、
商标侵权、产品质量等
问题也层出不穷。“冒
牌鸡排哥”虽只是个小
事件，却折射出“网红
经济”发展中的大问
题——如何平衡流量与
规矩的关系。
　　景德镇的做法提供
了一个可行路径：既要
热情拥抱新业态，为创
新发展留足空间；又要
冷静守住老规矩，让各
方在明确规则下有序参
与。这不仅是城市治理
能力的体现，更是对所
有市场参与者的公平保
护。

　　规矩不是创新的枷
锁，而是可持续发展的
保障。就像交通规则一
样，它限制了个别人的
“随心所欲”，却保障
了大多数人的“畅通无
阻”。在“网红经济”
的道路上，同样需要这
样的“交通规则”，让
创新之车行稳致远。
　　冒牌“鸡排哥”被
劝返，但他留给我们的
思考却很有价值：流量
或许可以带来一时热
闹，但规矩才能铸就长
久繁荣。网红经济的健
康发展，需要的不仅是
创意的火花，更需要规
则的护航。唯有如此，
“网红”才能变“长红”，
“流量”才能变“留量”。

■刘纯银

民族伤痛岂能沦为赚钱工具？
　　近日，某购物平台
上一款名为“731 毒气
实验室益智拼装积木”
的玩具引发争议，相关
话题登上热搜。打着还
原历史、爱国教育的旗
帜，实则贩卖民族沉痛
的历史记忆，毫无道德
底线、触碰了法律红线，
扭曲变异价值观，亵渎
了民族情感、侵犯了国
人尊严，是可忍孰不可
忍，必然得付出相应的
代价，才能慰藉世道人
心，维护正确历史观、
民族观、家国观。
　　赚钱有很多种路径
和方法，偏偏选择投机
取巧、伤害民族感情，
试图以冠冕堂皇之名掩
盖精致利己主义行径。

铭记历史，不是消费历
史；不忘民族记忆，不
能把血腥罪行转化为可
售卖的“实验室”。玩
具可以作为承载多元主
题的载体，但任何创意
都不能凌驾于人文底线
与历史观、民族观之上。
要知道，冒犯了民族情
感、伤害了国家尊严，
传递错误的历史观念、
道德观念，焉能被世人
所接纳？历史不容遗
忘，民族情感不可亵渎，
更不能沦为肆意消费、
任性扭曲的商品与赚钱
工具。
　　敬畏历史、永葆虔
诚之心，才能从历史中
汲取奋进力量。亵渎历
史、冒犯民族情感，毫

无敬畏之心、价值坚守，
必然会吞噬整个民族精
神脊梁。任何娱乐、异
化历史和民族情感的现
象，都在肢解和荼毒社
会价值底座，当坚决抵
制并以严厉惩处。对历
史缺乏敬畏与虔诚，肆
意抹黑、扭曲、异化，
怎能以民族精神凝聚团
结奋进的磅礴合力？
更遑论激励亿万人笃定
信仰、拼搏进取、担当
作为？所见，一个玩具
看似无关紧要，实则关
乎民族精神构建、社会
价值塑造的重大命题。
把民族伤痛当做赚钱工
具，活该人人喊打、口
诛笔伐。
　　在民族情感与历史

底线上，决不能留下任
何口子与缝隙。认清历
史、正视过去、永葆敬
畏，才能把那份沉痛的
记忆、深刻的教训牢记
于心。总之，在事关民
族情感和历史正义的问
题上，我们当恪守本分、
斤斤计较、不能让步，
更不能给投机者与试水
者任何空间。否则，如
何面对那些为了民族独
立、人民解放以及和平
事业而流血牺牲的先辈
英雄们？我们的精神源
头遭受污染，必将摧毁
整个民族精神大厦。
　　民族记忆被拿来当
做“流量密码”，每一
个旁观者都在犯罪。无
论是商家的无良之心，

抑或是平台审核缺位，
又或是你我围观默认，
甚至个别人推波助澜，
都是在正确历史观、民
族观、道德观上犯错。
所见，一个缺乏大是大
非的玩具，给我们都上
了一课。树立心中的价
值标杆，以虔诚之心、
敬畏之心对待历史，守
护亿万人共有的民族记
忆，让其不沾染污垢，
才能擦拭你我精神家园
与灵魂圣地，永葆向上
进取、踔厉奋发、勇毅
实干作风，为强国建设、
民族复兴凝聚强大精神
力量。

■段官敬

监管“红线”能否勒住医美乱象的缰绳？
　　国家卫健委近日划
定监管“红线”：生活
类美容机构严禁开展医
美项目，不建议未成年
人进行非必要医美。
　　此次“红线”精准
击中当前医美市场两大
突出“痛点”。一方面，
生活美容与医疗美容的
界限被刻意模糊。美甲
店里注射玻尿酸、美容
床上进行激光治疗等违
法行为，不仅威胁消费
者健康，更已触碰法律
红线。另一方面，未成
年人成为“黑医美”的
重点目标。审美观尚未
成熟的青少年极易在社
交媒体“白幼瘦”风潮
影响下冲动决策。
　　然而，划定“红线”

仅是第一步，确保“红
线”“带电”、形成有
效震慑才是关键。医美
乱象之所以屡禁不止，
根源在于多方面。其一，
违法隐蔽性强，“黑诊
所”常藏身居民楼、写
字间，查处难度大；其
二，违法成本低，即便
被查处，罚款金额与非
法获利相比往往微不足
道，难以对违法者形成
有力约束；其三，市场
需求旺盛，社交媒体与
网红文化催生的“容貌
焦虑”，让“黑医美”
拥有源源不断的客源，
“一顿午餐时间改头换
面”的诱惑，使消费者
认知与行为惯性难以靠
一纸公文瞬间扭转。

　　要让监管“红线”
真正发挥威力，必须多
管齐下、形成合力。首
先，监管必须从“常态
化”走向“精准化”与“高
压化”。市场监督、卫
生健康、公安等部门需
建立长效联动机制，利
用大数据等技术手段，
对线上线下宣传进行精
准筛查，对可疑场所实
施“点对点”打击。同
时，大幅提高违法成本，
引入“行业禁入”和“巨
额惩罚性赔偿”制度，
让违法者“一朝违法，
终身禁业”，不敢越雷
池半步。
　　其次，斩断“黑医
美”的客源。一方面，
加强对正规医美机构和

医生资质的宣传，简化
公众查询流程，让“先
查证，后消费”成为共
识。另一方面，亟需在
学校教育中植入“健康
审美教育”，引导青少
年树立自信、多元的审
美观，从源头上抵制“容
貌焦虑”。媒体和社交
平台也应承担起社会责
任，减少对“白幼瘦”
等单一审美标准的鼓
吹，对过度营销、虚假
宣传的医美内容进行严
格管控。
　　最后，正视并疏导
公众对美的合理追求。
监管的目的并非扼杀行
业，而是为了其更规范、
更健康地发展。在严厉
打击非法行为的同时，

也应鼓励正规医美机构
提供专业、透明的服务，
满足消费者在安全前提
下的合理需求。
　　“医美不是‘变美
捷径’，而是有风险的
医疗行为。”国家卫健
委新闻发言人的这番提
醒振聋发聩。监管“红
线”的划定是规范行业
的重要开端，但要真正
勒住医美乱象的缰绳，
还需要持续的制度创
新、严格的执法行动以
及全社会的共同参与。
唯有让监管始终“带
电”，让审美回归理性，
才能彻底铲除“美丽陷
阱”的生存土壤，守护
好公众的健康权益。

■王志高


