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7.7万元采购 22套服装，信息公开不全面当受质疑
　　近日，广西农牧工
程学校计划使用不超过
7.7 万元费用采购 22 套
服装，供教师讲授、参
赛。有教师质疑单套价
格过高且只供个别老师
使用。质疑的老师声称
以前采购服装只花 1000
元，此次却花 3500 元。
对此，该校负责此次发
布招标工作的罗姓主任
称，走访了多家厂家，
对比过面料材质与价
格，“质量高一些，价
格也相应高一些”。（12
月 12 日 九派新闻）
　　质量高一些，价格
也相应高一些。罗主任
的话看似合情合理，却

缺少说服力。因为此次
价格高达 3500 元，是
以往价格的 3.5 倍。这
不是高一些，而是高许
多。那么面料材质是否
配得上高价格呢？此次
采购对服装面料提出了
材质要求，比如，西服
上衣要求：75% 绵羊毛，
20% 聚酯纤维、5% 桑
蚕丝。绵羊毛的含量高。
那么以前 1000 元服装的
面材质如何？如果以前
西服上衣仅要求 25% 绵
羊毛，那么此次材质提
高了许多，价格是以往
的 3.5 倍也算合理。如
果此次面料材质只高出
一点，价格却高出许多，

这显然“物低所值”，
价格“虚高”。
　　老师质疑价格虚
高，原因在于对价格审
核信息不知情。罗主任
自然知晓服装价格审核
的全过程，但是，由于
价格审核信息不公开，
作为局外人的老师如何
知晓？如果及时公开价
格审核信息，比如，有
几家投标厂家，各家报
价如何？同等面料材质
的西服上衣市场价如
何？定制 22 套服装是批
发价还是零售价？如果
及时公开这些价格审核
信息，那么老师的质疑
声不会这么强烈。而且，

及时公开价格审核信
息，有利于广大老师监
督服装采购是否合规，
其背后有无“猫腻”，
从而推动价格合理。
　　有的单位招标采购
物品，价格虚高。发现
这些问题往往在采购结
束后，而不是在采购过
程中。这是因为采购信
息公开不全面、采购活
动不透明。由于缺少强
制全面公开制度，有
的部门在公开采购信息
时，对采购核心信息持
保留态度，只公开采购
项目和结果，不公开或
者部分公开物品质量、
价格的审核过程，无法

满足公众知情权、监督
权，给部分掌权人留下
暗箱操作、以权谋私的
空间。
　　阳光是最好的防腐
剂。只有用制度将权力
关进牢笼，才能让掌权
人不敢腐、不能腐。应
该建立采购信息强制公
开制度。全面、全过程
公开采购物品质量、价
格审核等核心信息，否
则，视为违规，追究相
关人员责任。这样，才
能确保采购物品质量达
标、价格合理，也能防
范招标采购中的贪腐行
为。

■许卫兵

“奇葩告示”撤下，更要厘清自治边界
　　近日，云南临沧一
村庄张贴的“外省结婚
交 1500 元”“未婚同居
每年 500 元”告示引发
全网关注。当地镇政府
迅速回应称，未经过报
备，目前告示已撤下。
这份越界的告示虽已
落幕，但暴露的基层自
治程序失范、权力边界
模糊等问题，值得深入
反思。基层自治是国家
治理的神经末梢，但自
治绝非随心所欲，唯有
坚守法治底线、规范制
定程序，才能让村规民
约真正成为基层治理的
“安全阀”而非“麻烦
源”。
　　这则告示的荒诞之
处，在于全方位突破了
法律红线与自治原则。
根据《中华人民共和国

村民委员会组织法》，
村民委员会作为基层群
众性自治组织，并无收
费罚款的行政权力，村
规民约更不得与宪法、
法律相抵触，不得侵犯
村民合法权利。“外省
结婚缴费”条款直接侵
犯公民婚恋自由这一基
本权利；对未婚同居、
夫妻争吵的罚款规定，
更是无视人格尊严的越
权行为。
　　民政部等七部门联
合印发的《关于做好村
规民约和居民公约工作
的指导意见》早已明确，
村规民约要坚持合法合
规，不得违背宪法和法
律精神，不得侵犯国家、
集体利益和群众合法权
益。涉事村庄的做法，
显然将自我管理异化为

任意管制，把基层自治
当成了违法越权的“自
留地”。
　　事件暴露出基层治
理的三重关键短板。程
序上，涉事告示由村小
组擅自制定，未履行“征
集民意—拟定草案—合
法性审核—村民表决—
备案公布”的流程，既
未广泛征求村民意见，
也未向乡镇政府报备，
完全违背民主决策要
求；权责上，部分基层
干部混淆“自治”与“行
政”的核心边界，将个
人意志包装成“村规民
约”，把治理权力当作
彰显权威的工具，忽视
了村民自治的本质是自
我服务而非权力管制；
理念上，“以罚代管”
的落后思维与当前婚俗

改革精神背道而驰。整
治陋习必须依法依规，
如湖北英山通过“文明
婚恋第一课”“零彩礼”
榜样宣传等疏堵结合的
方式，让彩礼均价从 16
万元降至 8 万元，这种
尊重群众意愿的做法才
是正途，而罚款式治理
只会激化矛盾、损耗基
层公信力。
　　规范基层自治，绝
不能止于“一撤了之”，
更要建立长效机制防范
同类问题。首先要筑牢
法治意识根基，加强对
基层干部的法律培训，
重点解读相关法律法规
及村规民约制定规范，
明确法无授权不可为的
权力边界，让干部知
晓自治必须在法律框架
内运行。其次要刚性执

行制定流程，乡镇政府
需严格落实审核备案责
任，对未履行法定程序
的村规民约坚决不予通
过，确保每一项规定都
体现群众意愿、符合法
律精神。最后要健全监
督问责机制，将村规民
约合法性审查纳入乡镇
常态化工作，对擅自越
权制定“奇葩规定”的
行为严肃追责，同时畅
通村民监督渠道，让基
层权力在阳光下运行。
　　让村规民约合法合
规、治理流程公开透明、
干部权力受到有效约
束，才能让基层自治回
归为民服务的本质，构
建起和谐有序的治理生
态，为国家治理体系现
代化筑牢坚实根基。

■万代红

整治车圈“黑嘴”，让好车凭实力说话
　　据新华网报道，近
期，国家网信办会同工
业和信息化部等部门持
续开展汽车行业网络乱
象专项整治行动，从严
整治恶意诋毁攻击、散
布不实信息、开展虚假
测评等违法违规行为，
并通报了部分典型案
例。一批恶意抹黑、虚
假测评的“网络黑嘴”
账号被封禁，引发广泛
关注。
　　消息一出，不少饱
受谣言困扰的车企和消
费者拍手称快，但也有
人担忧：这会不会挤压
对汽车真实问题的吐槽
和客观监督的空间？这
种担忧不无道理，因为
谁都怕自己买的车子质
量出了问题，连说理的
地方都没有。
　　但当仔细看完这份

通报，顾虑就会打消。
因为本次整治的重点是
那些收钱抹黑、虚假测
评、编造谣言的账号。
真实的质量吐槽、客观
监督不受影响，这样一
来，车企可以听见消费
者的真实反馈，消费者
也可以因此看清车辆的
真实质量。
　　被点名的“车曝
台”“暗夜曰车”“智
驾安全榜”，不是单纯
的“吐槽”，它们做的
是“定制化带节奏”的
生意。车子安不安全、
质量好不好，对他们来
说不重要。他们要的就
是争议，这是流量的入
口。所以，测续航只拍
低温掉电，闭口不谈常
温表现；个案故障尽可
能放大，无视整体品控；
读财报断章取义，把“增

速放缓”说成“销量崩
盘”；新车刚上市，先
一通差评，贬价格踩性
能。
　　结果是，认真造车
的无法安心造车，买车
的人也没法选到自己真
正需要的车子。
　　封号，就像是清理
田里的杂草。但大家都
知道，除草最好的办法，
是种上庄稼。治理汽车
舆论乱象，道理也一样。
光封账号治标不治本，
关键得压实平台责任，
铲掉“黑嘴”滋生的土
壤。算法不能明里暗里
纵容这些“黑嘴”，要
多给理性、良心评车内
容以空间。平台既是参
与者，更应是监管者，
对那些收钱发黑稿、搞
恶意攻击的账号，查实
就封，还要顺藤摸瓜，

揪出背后的黑手进行曝
光、处罚，大幅提高其
违法成本。同时，给汽
车舆论这块地播下“信
任”的种子。理想的情
况，是建立真正独立、
透明的第三方或者官方
评测体系。标准公开、
过程可溯、数据真实，
让专业说话，让事实发
声。
　　买车对普通人来说
是大事，用户自己也要
多长个心眼，网上的信
息真真假假，最好是亲
自去试驾一圈，自己的
感受，比任何天花乱坠
的推荐都靠谱。
　　汽车消费关乎千家
万户出行安全，网络信
息环境的清朗，直接影
响市场的公平和消费者
的权益。这场整治，保
护的不仅是那些埋头搞

技术、踏实造车的企业，
更是每一个想买辆靠谱
车的普通人。
　　剔除虚假噪音，让
客观的评价被听见，让
优质的产品被看见。
　　如今，中国汽车产
业正加快出海步伐，这
既要有核心技术的突
破，也离不开健康舆论
生态的滋养。而清朗理
性的舆论场，也是中国
制造赢得世界信任的坚
实底气。
　　让好车凭实力说
话，让评价回归事实。
这不只是对消费者的负
责，更是对中国制造的
尊重。

■高家千


